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مــاكس اقـطـاب

الخاتـمةمعلومات تواصلمنتجاتنا 



ماكس اقطاب

من نحن

تأسست شركة  ماكس اقطاب في عام 2023، حيث تسعى

لتقديم مجموعة متنوعة من منتجات التنظيف ياش  والتجميل

اوكسروس  والعطور ذات الجودة العالية. نحن نؤمن بأن النظافة

والجمال هما جزءان أساسيان من حياة كل فرد، ونسعى لتوفير

الحلول التي تلبي احتياجات عملائنا.

مقدمة عننا 
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رؤيـتـنـا

رؤيتنا

أن نكون الشركة الرائدة في مجال أدوات التنظيف والتجميل والعطور في السوق،

من خلال تقديم منتجات مبتكرة وفعالة تلبي توقعات العملاء.

مـهـمـتنا
تقديم منتجات عالية الجودة تساهم في تعزيز النظافة والجمال، مع التركيز على

الابتكار والاستدامة.

قـيـمنا
الجودة: نلتزم بتقديم منتجات تتجاوز توقعات العملاء.

ا عن طرق جديدة لتحسين منتجاتنا. الابتكار: نبحث دائمً

الاستدامة: نعمل على تقليل الأثر البيئي من خلال استخدام مواد صديقة للبيئة.
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مـنتجاتـنا

منظفات متعددة الاستخدامات

أدوات تنظيف متخصصة

منتجات عناية بالأسطح

منتجات تنظيف  

منتجات تجميل 
مستحضرات العناية بالبشرة

معطرات جسم

منتجات العناية بالشعر

03

عطور فاخرة للرجال والنساء

عطور طبيعية

هدايا ومجموعات عطور

العـطـور
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مـنتجاتـنا

قسم المنظـفات

مل 750سـائل غسـيل الصحون 
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مـنتجاتـنا

قسـم التجميل 

كريم تفتيح الوجهقناع الفحمغسول لوجه

لوشن جسم للأطفال غسول جسم 

كريم العرق سوي 

لوشن جسمشامبو وبلسمملطف جو 

غسول يدين

لوشن مساج

اوكسروس

معطر جسم  كريم الجلسرين

غسول جسم 

ماء الورد 
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اســتراتـيجـيـتنا التـسـويـقـية

التسويق

نستخدم مجموعة متنوعة من القنوات التسويقية، بما في ذلك:

التسويق الرقمي عبر وسائل التواصل الاجتماعي

الحملات الإعلانية عبر الانترنت

الشراكات مع المتاجر المحلية د هايبر ماركت + سوبر

ماركت + ميني ماركت <

الترويج المباشر  في السوبر من خلال موظف تسويق
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+967 777 709 099

maxaqtab

صنـعاء - بيـت بوس - ش الخمسين - مقابل سيتي ماكس 

للتـواصــل معـنا

maxaqtab



الخـاتـمة
ماكس اقطاب

نحن شركة مــاكس اقطاب نتطلع إلى تقديم
أفضل المنتجات لعملائنا ونؤمن بأن الابتكار

والجودة هما مفتاح نجاحنا. انضم إلينا في
.

لًا
رحلتنا نحو مستقبل أكثر نظافة وجما

شــكــرا .....


